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Visit Trelleborgs
uppdrag

Visit Trelleborg ar ett helagt koommunalt bolag och har som uppdrag
att framja turismens roll i samhallsutvecklingen. Steg for steg. Hjarta
for hjarta. Vi bjuder in till en plats dar manniskor ar vdlkomna precis
som de ar. Till ett Trelleborg som ar genuint i allt frdn bemaotande till
mat, hantverk och platsens unika varden. Framfér allt bjuder vi in till
gladje — aret om.

UR AGARDIREKTIVET

Bolagets verksamhet har som syfte att utveckla, profilera och
marknadsféra den plats som geografiskt utgors av Trelleborgs
kommun fér att darigenom bidra till en héllbar tillvaxt av
besdksnaringen, lokal evenemangsutveckling samt 6kad
turistekonomisk omsattning.

Agardirektivet reviderades enligt beslut i kommunfullméaktige 2024-11-25
och faststalldes vid bolagsstdamman 2025.

..sétta fler
produkter pa hyllan

AKTIVITETER
Vi framjar turismens ..starka den
roll i samhéllsutvecklingen lokala stoltheten

genom att:
..stimulera 6kad

ekonomisk aktivitet I PartnerSkap



Vi tar med oss fler pa
besoksnaringstaget
genom att férmedla

vad, varfér och hur till

de som behoéver vara
med pa resan.

Vara fem
ledstjarnor 2025

Vi ser till att service och
inspiration finns nar och
dar den behdvs. Digitalt
och analogt — till
valkomna géaster och
stolta ambassadorer.

Vi bjuder in till
héstmys, vintervila
och varkansla for en
hallbar destination
med liv, rérelse och
gladje aret runt.

Vi trivs tack vare
kamratlig kultur, utvecklas
genom kunskap och
kompetens och drivs av en
stark vilja att steg for steg
vinna hjarta for hjarta.

Vi sprider val
paketerade bud-
skap som, i ord och
bild, enhetligt lyfter
vara profilbarare och
tranger genom bruset.



Turismstrategi &
hallbar verksamhet

Med utgangspunkt i den regionala turismstrategin Tourism Matters har Visit Trelleborg i
samarbete med lokal bestksnaring arbetat fram en lokal version anpassad for just vara
forutsattningar. Strategin antogs av Visit Trelleborgs styrelse i december 2021 och av
kommunfullméaktige i maj 2023 och ska bidra till hallbar turismutveckling i Trelleborgs
kommun. En referensgrupp fran besoksnéaringen har rankat strategin med tillhérande
malbilder som mycket relevant for deras verksamheter. Strategins 4 byggstenar styr
numera Visit Trelleborgs verksamhet och har kompletterats med ett femte omrade som
beroér bolagets egna styrning.

Visit Trelleborg kopplar I6pande sina insatser till strategin for att omsatta den i konkreta
handlingar med langsiktig paverkan i ett hallbart samhallsbygge som bidrar till platsens
attraktivitet.

TOURISM
MATTERS



STRATEGI 1

Turismen ar en kraft som
bidrar till hallbar
samhallsutveckling

Det turistiska perspektivet
finns med i dvergripande
kommunala fragor.

Status och insikt om
branschen har 6kat hos
politik och
kommunkollegor.

Det ar latt och attraktivt
att driva
besdksnaringsforetag i
kommunen.

STRATEGI 2

Samarbeten ar optimerade
for att vaxla upp
destinationens potential

Foretag och besdkare har
latt att gora ratt och bidrar
till ett hallbart lokalsamhalle
ur saval ett ekonomiskt,
socialt och miljémassigt
perspektiv.

Besoksnaringen och
lokalsamhallet ar
tillsammans destinationens
ambassadoérer och star
stadigt i ett gott vardskap.

Lokalbefolkningen vet att
turism bidrar till en battre
framtid.

STRATEGI 3

Destinationen ar
attraktiv aret runt

Offentliga resurser verkar
for saésongsmassigt och
geografiskt hallbara
besdkarfléden.

Besoksnaringen som
bransch har goda
foérutsattningar att bedriva
hallbart foretagande aret
om.

Turismen och
lokalbefolkningen i
symbios bidrar till att halla
destinationen igang aret
runt.

STRATEGI 4

Vart utbud gor ett starkt
avtryck i Skdnes samlade
attraktionskraft

Vi krokar arm med starka
profilbarare och strategiska
partners.

Vi har tydliga produkter
som bidrar till besékarnas
upplevelse i Skane.

Vi har férutsattningar att
paketera vart utbud och
agera som en destination.

STRATEGI 5

Visit Trelleborg ar en
kommunal verksamhet
som skapar stolthet

Visit Trelleborg har
relevanta administrativa
och ekonomiska rutiner.

Visit Trelleborg ar en
attraktiv arbetsgivare.

Visit Trelleborg ar
uppskattat for sitt bidrag
till en battre framtid i
Trelleborgs kommun.



Ett Skanskt
Partnerskap

Under 2025 véaxte Ett Skanskt Partnerskap fran 20 till
23 av Skanes 33 kommuner. Trelleborg var en av de
ursprungliga medlemmarna som formade samarbetet
2023.

Partnerskapet ar en gemensam satsning for att starka
Skanes internationella marknadsféring enligt den
regionala fardplanen, “Skane - where tourism matters”.
Det samordnas av Visit Skane och syftar till att 6ka
regionens synlighet och attraktivitet pa de prioriterade
utlandsmarknaderna Danmark, Tyskland och
Nederlanderna.

Genom gemensamma strategier och kampanjer nar
Skane internationella malgrupper med samlad kraft,
dar varje kommun bidrar med sina unika styrkor.

Samtidigt star hallbar destinationsutveckling i fokus.

For Trelleborg innebéar detta mojlighet att synas
internationellt, delta i riktade kampanjer och stéarka sin
attraktionskraft genom att bygga en tydlig bild av var
destination i varumarket Skane.

Ett Skanskt Partnerskap omfattade 2025 Trelleborg, Svedala, Vellinge,
Skurup, Bjuv, Bastad, Esl6v, Helsingborg, H66r, Hégandés, Klippan,
Kristianstad, Landskrona, Perstorp, Simrishamn, Svalév, Ystad, Astorp,
Angelholm och Orkelljunga. Under hésten férbereddes dven fér Horby,
Héssleholm och Lund som formellt blir en del av partnerskapet 2026.

ETT SKANSKT

PARTNERSKAP

VAR VISION

2030 "Skéne - Where tourism matters”.

VAR MISSION
Vi kraftsamlar, marknadsfér och
utvecklar Skane sa att turismen bidrar
till ett blomstrande liv och samhalle.

VART SYFTE
Syftet medpartnerskapet ar att samla
resurser och dra at samma hall for att
skapa kraftfulla insatser. Tillsammans
kan vi géra mer skillnad &n vad var och
en kan astadkomma for sig.
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Ordforande
summerar 2025

Nar vi nu lagger verksamhetséaret 2025 till handlingarna, gor vi det med en genuin kansla av stolthet.
Det har varit ett ar praglat av mod, dar vi medvetet har utmanat gamla sanningar for att battre mota
framtidens krav pa en modern besoksorganisation. Genom att vaga ifrégasatta hur vi tidigare arbetat,
har vi skapat en plattform som &r mer relevant an nadgonsin.

Den absolut stérsta framgangsfaktorn under aret har varit personalen. Det &r deras samlade expertis
och hjarta for var stad som har gjort den har resan mojlig. Under aret har vi implementerat nya
arbetssatt som framjar kreativitet och snabbhet, stéttat av tydligare strukturer och processer. Det
har gett oss en stabil ryggrad dar varje medarbetare har mandat att driva utveckling, vilket i sin tur
har hojt kvaliteten i allt vi levererar till vara partners och invanare.

Vi har under aret intagit en betydligt mer framatlutande position, sarskilt i vart strategiska arbete
med evenemang. Vi ser att evenemangen ar blodomloppet i var destinationsutveckling; de

skapar liv i staden, genererar intakter till vart naringsliv och bygger en gemenskap som stracker sig
langt utanfér kommungransen. Genom att fokusera vara resurser dar de gor storst nytta, har vi
lyckats starka Trelleborgs attraktivitet under hela aret.

Jag vill ocksa rikta ett varmt tack till den nya styrelsen for ett utmarkt samarbete under aret. Er
kombinerade erfarenhet och konstruktiva installning har varit avgérande fér att vi ska kunna fatta de
modiga beslut som kravts.

Tillsammans med teamet pa Visit Trelleborg har vi under 2025 lagt ett fundament som vi nu med
tillforsikt bygger vidare pa. Vi ser inte langre pa framtiden med vantan — vi méter den med en tydlig
riktning och en gemensam stolthet 6ver var plats.

Magnus Osterberg
Ordférande, Visit Trelleborg



VD har ordet

- Trelleborg har en unik position och ar inte bara porten till
Europa utan porten in i Skandinavien, Skane och Sverige. |
Trelleborgs kommun finns en fantastisk landsbygd, kustlandskap
och stadskarna med duktiga entreprendrer och attraktiva
besoksmal. Visit Trelleborg skall fortsatta starka naringslivet och
Oka antalet besokare och stolta medborgare.

Det gor vi genom att paketera och kommunicera bilden av
Trelleborg men dven genom strategisk destinationsutveckling,
coacha partners och bidra till nya evenemang och upplevelser
och darmed foérstarka och forflytta positionen fér Trelleborg.

Bolaget fortsatter arbetet med att utveckla Trelleborg till en aret
runt destination med fokus pa besodksservice och vardskap i
varldsklass, fler press—- och PR resor och anséka om vardskap for
fler evenemang och méten.

Nya strategier och investeringar skapar nya mojligheter som vi
skall ta till vara pa och forstéarka. Visit Trelleborg kan bidra till att
samla Team Trelleborg och géra skillnad fér de som gor skillnad -
féreningar, organisationer, féretag och férvaltningar i kommunen.

Pehr Palm
VD, Visit Trelleborg




Team
Visit Trelleborg

Verksamhetens framgang under 2025 vilar pa dess vardefulla medarbetare, vars engagemang
speglas i ledstjarnan: "Vi trivs tack vare kamratlig kultur, utvecklas genom kunskap och
kompetens.” De &r inte bara specialister inom sina respektive ansvarsomraden, utan ocksa
barare av en stark gemensam kultur som préaglas av respekt och omtanke. Har satts laget
framfor jaget, dar den enskildes insats blir till en gemensam framgang. Har finns unik
kompetens som ar uppskattad av bade det lokala naringslivet, kollegor pa regional niva och
aven kommunens olika verksamhetsomraden.

Tack till varje medarbetare for att ni visar att den basta vagen framat &r den vi gér tillsammans.

ANNICA MALIN VERONICA GABRIELLA OLIVIA
BJORO LAGERHOLM LARSSON RONNOW EKLIND
Controller Administrativt Destinationsutvecklare Destinationsutvecklare Destinationsutvecklare

ansvarig
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2025 - Rekordar!

Turism med fortsatt
iInternationell tillvaxt

2025 blev ett rekordar med 163 569 kommersiella 6vernattningar i Trelleborgs
o kommun registrerade av Tillvéxtverket. En 6kning med 2,7 % jamfoért med 2024.
o Hotell och campinganléggningarna i Sverige rapporterar varje manad in sin

statistik till Tillvaxtverket. Camping och stugor 6kar och stér nu for 79 % av

overnattningarna i Trelleborgs kommun. Hotellévernattningarna minskar, bland
6kning jamfo rt annat minskar konferens och affarsresenarerna. Tillvaxtverket redovisar dven ett
med 2024 nytt rekord for antalet utlandska géastnatter som totalt hamnar pa 53 016 en

6kning med 3,4 %. Trelleborg &r en av kommunerna i Skdne med flest % utlandska
gastnatter pa 31,8 %. Framforallt 6kar de tyska gastnatterna 2025 till 30 042
overnattningar.

163 569

161000 162 000

159 000

133 000

Kalla: SCB/Tillvaxtverket bearbetat av Visit Skane



Vi krokar arm med
platsvarumarket

Ett platsvarumarke &r den samlade uppfattningen, bilden och
associationerna som finns kring en specifik geografisk plats (stad,
region, land). Det 4gs gemensamt av invanare, naringsliv och
aktorer, och syftar till att 6ka attraktionskraften fér besokare,
talang och féretag genom att lyfta fram unika styrkor.

Visit Trelleborg deltog 2025 fortsatt aktivt i bade styr- och
arbetsgrupp for implementering av det nya platsvarumarket.

ARET | KORTHET
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En InfoPoint &r en bemannad
turistserviceplats, ofta hos en
naringsidkare eller kommunal
anlaggning, dar besokare kan fa lokal
turistinformation och ar markerad
med en vit/gron skylt, med
huvudansvaret hos en auktoriserad
Turistorganisation och varumarket
ags av Visita.

AUKTORISERADE INFOPOINTS

Anitas pa Gastis i Anderslév
Home Hotel Magasinet
Képmansmagasinet i Smygehuk
Smygehus Havsbad
Trelleborgen

Trelleborgs Museum

Besokarservice

Infér sommaren 2025 vidareutvecklade Visit Trelleborg
sin malgruppsanpassade verksamhet pé Smygehuk
genom att auktorisera Kdpmansmagasinet till InfoPoint.
Den digitala interaktionen med besdkare fortsatter att
Oka. | takt med att fler valjer digitala |6sningar for att
hitta information, fortsatter vi att utveckla dessa
kanaler.

Pa vara InfoPoints finns var QR-kod och fysiska
broschyrer, framtagna av oss. Personalen pa vara
InfoPoints far arligen utbildning och stéttning av
personalen pa Visit Trelleborg.

Under sommaren hade vi 9 feriearbetande ungdomar

till var hjalp i centrala Trelleborg. De stod med var pop-
up InfoPoint och motte besokare direkt pa plats. Deras
narvaro under 9 veckor resulterade i cirka 1000 samtal.




Ny finansierings
form

Infor rakenskapséaret 2025 andrades bolagets finansieringsform
enligt beslut av kommunfullmaktige. Detta innebar att ett avtal
tecknades mellan Visit Trelleborg och Trelleborgs kommun inom
ramen for forsaljning av tjanster. Da avtalet innebar en kraftig
sankning av bolagets medel, har betydande
kostnadsminskningar genomforts.

ORGANISERING



Evenemang dar fler kan
vara del av nagot stérre

Visit Trelleborg har utifran den lokala
turismstrategin, fortsatt sitt uppdrag att
stodja bade lokala och externa initiativ som
bidrar till ett brett utbud av idrotts-, kultur-
och fritidsevenemang. Uppdraget ska ses
som ett verktyg for att géra Trelleborg till en
attraktiv destination, dven utanfor
hogsasongen. Ett av bolagets framjande
verktyg ar att formedla ekonomiskt stéd till
evenemang, vilket bidrar till ett mer attraktivt
Trelleborg for bade invanare och besokare.
Forutom ekonomiskt stéd erbjuder

Visit Trelleborg aven coachning infor
genomférandet av evenemang, dar vi bidrar
med expertis, resurser och radgivning for

att sakerstélla att evenemangen blir fram-
gangsrika och skapar positiva upplevelser

for bade deltagare och besokare. Evenemang
kan med ratt investering generera tydlig och
flerfaldig utvaxling och bidra till 6kad
omsattning, arbetstillfallen, positionera och
starka Trelleborgs varumarke, delaktighet och
stolta invanare. Under aret har Visit Trelleborg
stottat evenemang med totalt 736 OOO kr.



Marknadsféring 2025

Marknadsféring i bolagets egen regi riktar sig primért mot den svenska
marknaden, samt enstaka satsningar pa Danmark och Polen. Vi arbetar framst
med digital synlighet dar fokus ligger pa inlagg i egna kanaler och organisk
spridning, men vid enstaka tillfallen dven kopt synlighet i printad media. Var
strategi ar att skapa innehall som starker Trelleborgs lokala profil och lyfter vara
unika produkter kopplade till turismstrategins tematik. Vi arbetar med att vara
"always on”, dvs |6pande innehall som uppratthaller intresse och nyfikenhet hos
befintliga foljare och aven attraherar fler att folja vara digitala kanaler.

Varkansla Sommargladje

APRIL - MIDSOMMAR MIDSOMMAR - SKOLSTART

KAMPANJ KAMPANJ KAMPANJ
“Golfkampanj” "Varprimorer” "Upplev Trelleborg och
(DK, SE) (SE) sydkusten”
TEMA TEMA TEMA
Natur & Aktivitet Mat & Dryck Hemester & Evenemang

Héstmys

SKOLSTART - OKTOBER

KAMPANJ
“Hostmys i Trelleborg”
(SE)

TEMA
Kulturell livstil

ARET | KORTHET

KAMPANJ
"Juli Trelleborg”
(SE)

TEMA
Mat & Dryck, Shopping
& Evenemang

Kampanjerna syns i flera olika medier samtidigt och driver trafik till visittrelleborg.se. Facebook och Instagram matchar innehallet.

20



Kampanjresultat

Under 2025 har Visit Trelleborg fortsatt att satta var sydligaste spets
pa kartan. Genom kreativt arbete, smart marknadsféring och néara
samverkan med lokala aktdrer har vi bidragit till att fler hittar hit — inte
bara under sommarens hogtryck, utan hela aret.

Visit Trelleborgs digitala kampanjer under 2025 har skapat hog
synlighet, vackt intresse och drivit tusentals anvandare vidare till
relevanta sidor och erbjudanden. Kampanjerna nadde breda mal-
grupper med rackvidder fran cirka 57 00O till 6ver 116 OO0 personer,
vilket visar pa god spridning och effektiv distribution. Flera kampanjer
genererade manga klick i forhallande till sin rackvidd, vilket tyder pa
traffsakra budskap och val anpassade mal-grupper. Med variation i
syfte och inriktning, fran att attrahera turister till att starka den lokala
narvaron, detta synliggdér kampanjarbetet pa ett strategiskt och brett
marknadsféringsgrepp.

VARPRIMORER

For att lyfta Trelleborgs smakutbud genomférdes en kampanj
riktad mot malgrupper i Smaland, Blekinge, Halland och
Bohuslan. Kampanjen genererade 7 110 lankklick, nadde 116 289
personer och gav totalt 255 267 exponeringar. Detta visar pa
starkt intresse for lokala erbjudanden och effektiv rackvidd i
malomradet.

GOLFKAMPANJ

Under éret genomfordes en riktad kampanj mot golf-
intresserade i Goteborgsomradet och Kdpenhamn. Syftet var
att marknadsféra bokningsbara golfpaket i samarbete med
lokala hotell. Kampanjen resulterade i 3 384 lankklick, nddde
69 814 personer och genererade totalt 163 045 exponeringar.
Resultatet visar pa ett gott engagemang och en effektiv
kommunikation med malgruppen.

HOSTKAMPANJ

November och december genomférdes en digital kampanj
riktad mot bade lokala och regionala malgrupper for att lyfta
Trelleborg under jultid. Kampanjen resulterade i 3 529 visningar
av landningssidan, nadde 72 520 personer och genererade
totalt 211 273 exponeringar. Resultatet visar pa god spridning
och effektiv digital synlighet.

JUL | TRELLEBORG

November och december genomférdes en digital kampanj
riktad mot bade lokala och regionala malgrupper for att lyfta
Trelleborg under jultid. Kampanjen resulterade i 3 529 visningar
av landningssidan, nadde 72 520 personer och genererade
totalt 211 273 exponeringar. Resultatet visar pa god spridning
och effektiv digital synlighet.



Internationell synlighet

Nar vi vander oss mot utlandska marknader gér vi det primart under varumarket
Skéne inom ramen fér "Ett skénskt partnerskap” (se sid 9). Under 2025 fortsatte
Visit Trelleborg samarbete med polska TT-line i egen regi, for att skapa synlighet
pa ytterligare en av vara narmarknader. Samarbetet resulterade bland annat i 3
influencersamarbete och synlighet i polsk nationell reklamfilm.

POLEN ALSKAR TRELLEBORGS VIKINGAR

Visit Trelleborg har ett pagédende samarbete med polska TT-Line for att
marknadsféra Trelleborg som en familjevanlig destination med historiska
vikingaupplevelser. Kampanjen beskriver Trelleborg som “"The gateway to
Scandinavia” och fokuserar pa Trelleborgen som ett attraktivt resmal for polska
barnfamiljer. Under senhdsten 2024 producerades en reklamfilm som visades i
nationell TV i Polen under hela 2025, tillsammans med kortare material anpassat
for sociala media. Arbetet fortsatter 2026 tillsammans med TT-Line fér att
ytterligare lyfta Trelleborg och skapa nya reseanledningar fér rederiets olika
marknader.
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Destinationsmarknadsféring
2025 1 siffror FACEBOOK

KOMMERSIELL EXPONERING

VISNINGAR INSTAGRAM RACKVIDD INSTAGRAM 1 40 3 371
582742 154 565
_  Antal

+47,3%
3 465 565 resesor

till Trelleborg

902 062
+49 8%




Visit Trelleborgs roll
som igangséattare

Under éaret har Visit Trelleborg haft en central roll i att initiera och driva
projekt som starker platsens attraktionskraft och bidrar till 6kad
livskvalitet for invanare. Genom ett aktivt engagemang i forvaltnings-
Overgripande utvecklingsinsatser har bolaget fortsatt att driva
platsutvecklingen framat och skapa en valkomnande milj6 for bade
boende och besdkare.

GASTSKAPSKOMMUNIKATION

Visit Trelleborg deltog tillsammans med Visit Skéne i ett pilotprojekt
med fokus pé gastskapskommunikation riktad till husbilsresenarer — en
malgrupp vars behov ibland kan sté i konflikt med lokala regelverk och
boendes intressen. Syftet med projektet var att utveckla nya satt att
kommunicera som gor det enklare for besdkare att agera i enlighet med
lokala férvantningar och regler. Trelleborg fungerade som testarena i
projektet, som hade sarskilt fokus pa tyska husbilsresenarer. Visit
Trelleborg bidrog med lokalkdnnedom samt samordning mellan Visit
Skane, Trelleborgs Hamn, rederierna, Teknisk serviceférvaltning och
besbdksnaringen. Projektet var ett strategiskt verktyg for att skapa en
mer héllbar och valkomnande destination.






Hallbarhet




Om vart
hallbarhetsarbete

Visit Trelleborgs hallbarhetsarbete satter fokus pa turism som
ett verktyg for halloar samhallsutveckling. Bolaget integrerar
turism i bredare strategiska ramar och verkar bland annat for
balanserade besoksfloden for att undvika belastning pa
lokalbefolkningen och vara naturtillgdngar. Likasa satsar vi pa att
gora Trelleborg attraktivt éret runt genom att tillsammans med
besbdksnaringen utveckla unika reseanledningar inom nara natur,
genuin mat & dryck samt kreativ livsstil for att starka Trelleborgs
profil inom varumarket Skane. Denna strategi skapar inte bara en
hallbar turistdestination men bidrar aven till lokal ekonomisk
tillvaxt.



Sasong aret om
Eoi -f6r en hallbar destination
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ett tydligt arshjul med sdsongsanpassade teman visar vi att Trelleborg
har ndgot att erbjuda — varje dag pa aret.

. Vintervila lyfter stillhet och wellness — med upplevelser som
bjuder in till &terhamtning och reflektion.
. Varkansla satter natur och kultur i fokus med vandring, cykel,

konstrundor och varprimérer som far bade kropp och sjal att
vakna till liv.

. N . Sommargladje sprudlar av liv med evenemang, bad och aktivi-
"t 3 teter for hela familjen langs kusten och i stadens hjarta.

« Hostmys handlar om livsnjuteri — med lokal mat, gardsbutiker
och kulturella upplevelser.

Att arbeta sdsongsbrett skapar inte bara fler anledningar att besdka
Trelleborg aret om — det starker ocksa hallbarheten i lokalsamhallet.
Genom att forlanga sasongen bidrar vi till att fler foretag kan hélla
Oppet langre, anstalla aret runt och erbjuda trygga jobb — inte minst
fér unga som vill ta sina forsta steg in i arbetslivet.

Samtidigt minskar trycket pa hogsasongen, vilket skapar en mer
balanserad turism dar bade miljon, naringslivet och invanarna mar
battre. Med heldrsturism skapar vi en destination dar hallbarhet inte
ar ett tillval — det ar en naturlig del av resan.










Styrelse
och revisorer

2025-01-01 - 2025-06-02

Ordinarie styrelseledaméter:

Erik Lundstrém, ordférande (avgick 2025-05-15)
Britta Brinck-Nehlin, vice ordférande

Anders Soderberg

Tom Magnusson (avgick 2025-05-07)

Pernilla Agnefjall

Suppleanter:

Eva Ekstrom

Lisa Bakija Andersson
Anna Wild

Hakan Sjoberg

André Iskra Jonsson

2025-01-01 - 2025-12-31
Ernst & Young AB

Thomas Hallberg, ordinarie
Daniel Lantz, suppleant

2025-01-01 - 2025-12-31
Pernilla Géransson
Mariann Sjostréom

2025-06-02 - 2025-12-31
Ordinarie styrelseledaméter:
Magnus Osterberg, ordférande
Samuel Yngve, vice ordférande
Mark Huisman

Andreas Hjalmarsson

Suppleanter:

Gunilla Folkesson
Joérgen Persson
Ann-Christin Dahlgren
Anna Wild
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Ekonomisk
redovisning




Ekonomisk
redovisning

Under rakenskapsaret 2025 andrades bolagets finansieringsform enligt beslut av
kommunfullmaktige. Detta innebar att ett avtal tecknades mellan Visit Trelleborg
och Trelleborgs kommun inom ramen for forsaljning av tjanster. D& avtalet innebar
en sankning av bolagets medel, har kostnadsminskningar genomforts. Utfallet av en
del av dessa kostnadsminskningar kommer att ske férst 2026 och 2027. AB Visit
Trelleborg redovisar en forlust pa -356 832 kronor for verksamhetsaret 2025, vilket
bolagets balanserade vinst tdcker och det Bundna Egna kapitalet &r intakt. Bolaget
har fortsatt sitt arbete med att sékerstalla en stabil ekonomisk utveckling.

Resultat- och balansrakningen kommer att framlaggas pé arsstémman 2026-04-23
for faststallelse.
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Utveckling av féretagets
verksamhet, resultat och stallning

Ar 2025 har nettoomséattningen minskat med 47% jamfért med foregdende ar. Anledningen till detta
ar att bolagets finansieringsform andrades 2025 enligt beslut av kommunfullmaktige. Detta innebar
att ett avtal tecknades mellan Visit Trelleborg och Trelleborgs kommun inom ramen foér férsaljning av
tjanster. Avtalet innebar en sankning av bolagets medel.

2025 2024 2023 2022

Nettoomsattning 9 094 233 17 220 968 16 047 415 1326 723

Rérelsemarginal % -4,5 16 -66,8 -993,4
Balansomslutning 3153694 5793 741 40 213102 14 634 441

Avkastning pa sysselsatt kapital % -15 108 -85 -1
Avkastning pa eget kapital % -15,5 31,2 -462,6 -515,8
Soliditet % 73,1 46 5,9 17.6

Resultat efter fin. poster -356 832 832 375 -11021275 -13 278 273

2021

713184
-1454,8

14 480 222
-79

-387.9

18,5

-10 410 428



Eget kapital och

resultatdisposition

Belopp vid arets ingdng

Belopp vid arets utgang

Belopp vid arets ingang
Balanserat i ny rakning
Arets resultat

Erhallna aktieagartillskott

Belopp vid arets utgang

AKTIEKAPITAL
1250 000

1250 000

BALANSERAT
RESULTAT

-8 591620
-1846 391

11600 919

1162 908

RESERVFOND
250 000

250 000

ARETS
RESULTAT

-1846 391
1846 391
-356 832

-356 8322

Balanserat resultat -10 438 O11
Arets resultat -356 832
Aktieagartillskott 11600 919
Totalt 806 076
Balanseras i ny rakning 806 076
Summa 806 076

Bolagets resultat och stallning framgar av
efterféljande resultat- och balansrakningar
med tillaggsupplysningar.



Resultatrakning

Nettoomsattning
Ovriga rérelseintakter
Omsattning

Ovriga externa kostnader
Personalkostnader

Av- och nedskrivningar Ovriga
rorelsekostnader
Rorelseresultat

Ranteintakter och likn. resultatposter
Rantekostnader och likn. resultatposter
Resultat efter finansiella poster

Bokslutsdispositioner
Resultat fore skatt

ARETS RESULTAT

NOT.

2025
9 094 233
129 572

9223 805

-3 271386
-6 242 401
-121260

(0)

-411242

54 410
0
-356 832

0
-356 832

-356 832

2024
17 220 968
352 326

17 573 294

-6 420 901
-8 224 874
-160 778
-19 860
2746 881

124 487
-2 038 993
832375

-2 678766
-1846 391

-1846 391



Inventarier, verktyg och installationer

Summa anlaggningstiligangar

Fordringar hos Trelleborgs kommun

Aktuell skattefordran

Ovriga fordringar

Forutbetalda kostnader och upplupna intakter

Summa omsattningstillgdngar

SUMMA TILLGANGAR

NOT. 2025

4 223 399

223 399

5 2 541551
211708

0

177 036

3153 694

Balansrakning
Tillgangar

2024
344 659

344 659

4 834 889
449 296
164

164 733

5793 741




Balansrékning

Eget Kapital och Skulder

Bundet eget kapital
Aktiekapital
Reservfond

Fritt eget kapital
Balanserad vinst eller forlust
Arets resultat

Summa eget kapital

Leverantorsskulder

Skulder hos koncernbidrag

Skatteskulder

Ovriga kortfristiga skulder

Upplupna kostnader och férutbetalda intakter

Summa skulder

SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER

NOT.

2025

1250 000
250 000
1500 00

1162 908
-356 832
806 076

2306 076

205 392
1761

83 852
396 469
160 144

3153 694

2024

1250 000
250 000
1500 000

3 009 299
-1846 391
1162908

2662908

943 931
553131
0

827 832
805 939

5793741



Noter

NOT 1

Belopp i kr om inget annat anges

Arsredovisningen har upprattats i enlighet med arsredovisningslagen och
Bokfaringsnamndens allmanna rad BFNAR 2012:1 Arsredovisning och
koncernredovisning (K3).

Tillgangar, avsattningar och skulder har varderats utifran
anskaffningsvarden om inget annat anges nedan.

Materiella anlaggningstillgangar redovisas till anskaffningsvarde minskat
med ackumulerade avskrivningar och nedskrivningar. | anskaffningsvardet
ingar forutom inkopspriset dven utgifter som ar direkt hanforliga till forvarvet.
Tillkommande utgifter som uppfyller tillgdngskriteriet réknas in i tillgdngens
redovisade varde. Utgifter for I6pande underhall och reparationer redovisas
som kostnader nar de uppkommer.

Avskrivning sker linjart 6ver tillgangens beréknade nyttjandeperiod eftersom
det aterspeglar den forvantade forbrukningen av tillgdngens framtida
ekonomiska férdelar. Avskrivningen redovisas som kostnad i
resultatrakningen.

Leasingavtal redovisas som operationella leasingavtal.

Leasingavgifterna enligt operationella leasingavtal, inklusive férhéjd
forstagangshyra men exklusive utgifter for tjanster som férsakring och
underhall, redovisas som kostnad linjart éver leasingperioden.

NOT 2
Medelantalet anstallda 2025: 8 (varav 2 man), 2024: 9 (varav 1 man)



NOT 3
Koncernbidrag 2025: O kr, 2024: -2 678 766 kr

NOT 4

Ackumulerade anskaffningsvarden
Ingdende anskaffningsvarde
Nyanskaffningar

Arets utrangering
Omklassificering

Ackumulerade avskrivningar enligt plan
Ingdende avskrivningar

Arets avskrivning enligt plan
Arets utrangering

Redovisat varde vid arets slut

NOT 5

Tillgodohavande pa koncernkonto 2025: 1889 729 kr, 2024:

2025
623 396
o

0

0o

623 396

-278 737
-121260
o

223 399

2024
885 544
24 422

0

-286 570
623 396

-257 434
139 475
-278 737

344 659

1797 052 kr. | fordran Trelleborgs kommun ingar fordran om 1889 729 kr
(fg 8r 1797 052 kr) som avser vart bolagskonto eftersom det ar ett

underkonto i koncernen med kommunen som toppkontohavare.



NOT 6

Mars 2025 undertecknades avtalet mellan AB Visit Trelleborg och
Trelleborgs kommun fér perioden 2025-01-01 -- 2026-12-31. Ett nytt
avtal som ersatter tidigare avtal for perioden 2026-01-01 -- 2026-12-31
ar framtagen, vilket ocksa ar avtalsperioden i det nya avtalet. Bolagets
styrelse beslutade den 29 januari 2026 att ge VD i uppdrag att
underteckna avtalet.

NOT 7

Nettoomsattning: Totala férséljningen

Rorelsemarginal: Rorelseresultat / Nettoomsattning
Balansomslutning: Totala tillgdngar

Avkastning pa sysselsatt kapital: (Rérelseresultat + finansiella intakter)
| sysselsatt kapital

Avkastning pa eget kapital: Resultat efter finansiella poster

[/ Justerat eget kapital

Soliditet: (Totalt eget kapital + 79,4 % av obeskattade reserver)

/ Totala tillgangar

Resultat efter finansiella poster: Rorelseresultat + finansiella intakter -
finansiella kostnader



Producerad av Visit Trelleborg 2026
Foto: Kathryn Wood, Fredrik Pusa, Joakim Lindstrém & Jenny Brandt
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